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0. Introduction

Au cours de ces derniéres années, les memes Internet se sont largement imposés dans
notre culture numérique, plus particulierement au sein des réseaux sociaux tels que

Facebook?, Instagram, ou encore X (anciennement Twitter).

Différents courants de mémes ont vu le jour et concernent de nombreux domaines
culturels : la musique, 1’art... mais aussi la littérature, dans ce que nous nommons ici les
memes littéraires. Comment ces memes modélisent-ils les références littéraires ? Quels
effets permettent-ils d’observer sur notre conception et notre réception de la littérature ?
Ce Mémoire a pour ambition d’avancer quelques ¢léments de réponse a ces interrogations

en proposant divers angles d’approche.

Nous débuterons notre recherche par un premier chapitre dont I’ objectif sera de mettre en
lumiére les caractéristiques principales des memes afin d’en comprendre le
fonctionnement interne ainsi que leur réception auprés d’un public donné. Ensuite, dans
le second chapitre théorique, nous envisagerons la mise en circulation sociale des
références littéraires (en publicité, dans le rap et dans les séries télévisées) avant de

proposer une définition du méme littéraire et de suggérer une typologie exemplifiée.

La seconde partie de ce travail, centrée sur 1’analyse, abordera tout d’abord les questions
d’effets de communauté en comparant un compte Instagram public (memes_litteraires) et
un groupe Facebook fermé (Neurchi de Camus). Nous commenterons le contenu des
publications qui y circulent avant de relever les éléments qui différent ou, au contraire,

sont similaires entre ces deux environnements de diffusion.

Par la suite, nous envisagerons spécifiquement les procédés intertextuels auxquels
répondent les mémes littéraires. Nous tacherons de déterminer si les théories et
classifications existantes permettent d’inclure ces productions numériques en tenant
compte de cas complexes. Ces €léments permettront d’introduire une approche quant au

degré de lecture des meémes littéraires selon leur part d’explicite et d’implicite.

! Dans le cadre de ce travail, nous prenons le parti d’indiquer lesnoms de réseaux sociaux (Facebook et
Instagram dans la majeure partie) en caractéres normaux du fait qu’il s’agit a présentde noms largement
reconnus et employés dans le langage courant.
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Enfin, nous cldturerons en considérant une série de mémes publiés par trois maisons
d’édition et collections en France («Pocket Jeunesse», Albin Michel et les
Editions 10/18) ainsi que les effets produits auprés du lectorat 2 qui ces productions
parviennent. Nous reléverons de quelles fagons ces instances officielles proposent des
publications correspondant a la typologie mise en place mais également sur quels modéles

culturels les productions s’inspirent.
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1. Introduction théorique aux mémes Internet

1.1. Définition de méme

Les meémes Internet constituent des objets d’étude relativement récents. La définition qui
leur est associée diverge selon le point de vue des chercheurs et chercheuses?, bien qu’elle
demeure intuitive pour un public relativement initié. Afin de mieux cerner les enjeux de

ce travail, nous reviendrons en premier lieu sur cette appellation.

Dans cette premicre section, nous aborderons briévement les origines de la notion de
meme au sens large (— 1.1.1.) avant de la considérer en contexte numérique, a savoir les

memes Internet proprement dits (— 1.1.2.).
1.1.1. L’origine du terme

La notion de meme, du grec ancien mimesis (« imitation »), a été conceptualisée par le
biologiste Richard Dawkins en 1976 dans son ouvrage The Selfish Gene®. 11 définit les
memes par analogie avec les génes humains. Selon lui, un méme est un « élément culturel
se transmettant par réplication et transformation® », de la méme fagon que les génes, soit

de génération en génération.

Toujours selon le sens établi par Richard Dawkins, un méme peut revétir la forme d’un
slogan, d’un air populaire, d’un type de comportement ou d’autres « objets culturels aux

signifiants textuels, visuels ou sonores® ».

Bien que I’analogie avec les génes biologiques ait été critiquée®, le travail de Dawkins a
exercé une influence certaine’ et la plupart des chercheuses et chercheurs ayant porté leurs
travaux sur les memes Internet reviennent en premier lieu sur cette théorie, parfois pour
la critiquer, mais toujours pour retourner aux origines du terme avant de développer leurs

propres hypothéses.

2 Jost (Frangois), « Méme pas simples. Sur la complexité des mémes », Socio-anthropologie, n° 46,
2022,§ 1.

3 DawkINs (Richard), The Selfish Gene, Oxford, Oxford University Press, 1976.

4 Définition reprise dans : PAVEAU (Marie-Anne), L’ analyse du discours numérique. Dictionnaire des
formes et des pratiques, Paris, Hermann, 2017, p. 320.

5 JEANNEROD (Marinette), « Les stéréotypes mis a mal sur la toile », Hermeés, la revue,n® 83,2019, p.213.
6 WAGENER (Albin), « The Postdigital Emergence of Memes and GIFs : Meaning, Discourse and
Hypernarrative Creativity », Postdigital Science and Education,vol.3,n° 1,2021, p. 836.

7 JEANNEROD, art. cit.,p.213.
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1.1.2. Les memes Internet

Au cours des années 1990, I’étude des meémes évolue, passant ainsi du domaine de la
biologie (dans la lignée de Richard Dawkins) a celui des sciences sociales®. Ensuite, avec
le développement d’Internet et I’avénement des réseaux sociaux numériques, la notion
revét une nouvelle signification. Cependant, les différentes recherches menées ne
parviennent pas a expliquer comment le concept de Dawkins a évolué vers les
mémes Internet tel que nous les connaissons actuellement®. Un chercheur comme
Albin Wagener a émis [’hypothese que 1’utilisation du terme serait un « simple recyclage
terminologique'®» entre les domaines scientifique et académique vers celui du

numeérique.

Malgré ces zones d’ombre, nombreuses sont les tentatives de définition proposées depuis
quelques années. Marie-Anne Paveau propose par exemple de définir les mémes Internet
comme des « éléments culturels natifs d’Internet qui se propagent dans la sphere publique
par réplication et transformation dans des réseaux et des communautés numériques ! ».
La plupart des définitions rencontrées se rapproche de celle-ci, que nous retenons car elle
inclut les ¢éléments fondamentaux qui constituent un meéme : [’aspect culturel et
numérique, le mode de création, mais aussi la circulation au sein de communautés. Ces
¢léments seront davantage décrits et développés dans les sections qui suivent. Par ailleurs,
les meémes répondent a des formats spécifiques (— 1.2.1.) ; dans la plupart des cas, le
point de départ d’'un meme est une image (ou une séquence d’images) complétée par un

élément textuel2,

Albin Wagener préfeére quant a lui préciser la notion de meéme Internet en parlant plut6t
de « mémes postdigitaux », puisque leur circulation peut dépasser le cadre d’Internet®3.
Nous prenons néanmoins le parti de conserver le sens de « meéme Internet» tel que

proposé par Marie-Anne Paveau puisque le présent travail se focalise exclusivement sur

8 CANNIZARRO (Sara), « Internetmemes as Internet signs : Asemiotic view of digitalculture », Sign Systems
Studies, vol. 44,1n° 4,2016, p. 568

9 REES (Arran John), « Collecting Online Memetic Cultures : howtho », Museum and Society,vol.19,n° 2,
2021, p. 202.

10 WAGENER (Albin), Mémologie. Théorie postdigitale des mémes, Grenoble, UGA Editions, 2022, p. 6.
11 PAVEAU, op. cit., p. 320.

12 S7ZEFLINSKA-BARAN (Magdalena), « Fonctionnement interlingual des mémes humoristiques : entre
création, interprétation et traduction », Studia Romanica Posnaniensia, vol. 48,n° 4,2021, p. 23.

13 WAGENER, art.cit., p. 836 ; WAGENER, op. cit., p. 48.
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des productions qui circulent sur la toile, en particulier sur les réseaux sociaux (Facebook

et Instagram pour la majeure partie).

A partir de ce stade du travail, par souci de simplicité et de fluidité de lecture, nous
maintiendrons la simple notion de meme afin de désigner les différentes productions

natives d’Internet et qui feront I’objet d’une analyse ou de divers commentaires®?.
1.2. Composition interne des mémes

Afin de comprendre le type de message que véhiculent les meémes, il convient d’analyser
leur forme et leur contenu®®. Bien que la définition proposée précédemment constitue un
solide point de départ, elle ne suffit cependant pas a saisir concretement tout ce

qu’englobe un meme.

Dans cette section, nous nous focaliserons sur les différentes formes qu’il est possible de
rencontrer (— 1.2.1.) avant de relever des caractéristiques propres au contenu (— 1.2.2.)

et I’importance de 1I’humour (— 1.2.3.).
1.2.1. Formats et plurisémioticité

Les memes peuvent revétir des formes tres variées, associant différents €léments
sémiotiques'®. Ainsi, un méme peut prendre les formes suivantes: [image/image],
[image/texte], [texte/texte], [texte/vidéo], [texte/GIF]. Dans la mesure ou ils associent des
¢léments de nature différente (tels que [texte/image] ou encore [texte/vidéo]), il est a noter
que ces €léments sont indissociables : le méme est a considérer comme une unité, au
risque d’en réduire le sens et d’en « détruire I’ensemble!’ ». 11 s’ agit donc de concevoir
les mémes comme une forme de montage : il est possible d’identifier les différents
¢léments qui les composent, mais ce qui importe, ¢’est le résultat final obtenu et constitue

I’objet de leur lecture.

Un GIF (Graphic Interchange Format) est quant a lui un format animé dont la

caractéristique principale est d’étre répété en boucle'®. Beaucoup de GIF trouvent leur

14 Nous ne reviendrons plus au sens tel qu’envisagé par Richard Dawkins.

15 SoucHIER (Emmanuél), CANDEL (Etienne), GOMEZ-MENA (Gustavo), Le numérique comme écriture.
Théories et méthodes d’analyse, Paris, Armand Colin, 2019, p. 40.

16 WAGENER, art. cit.,p. 832.

17 PAVEAU, op. cit., p. 306.

18 WAGENER, op. cit., p. 129.
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origine dans des séquences de films, de séries télévisées ou de vidéos ayant connu un
grand succes sur la toile. Ils sont ensuite transmis la plupart du temps via les applications
de messagerie (WhatsApp, Messenger...) qui disposent d’un onglet qui leur est
spécialement réservé. Certains y voient une sous-catégorie de meémes en raison des
critéres communs qu’ils partagent (au niveau de leur circulation, du contenu etc.).
Cependant, Albin Wagener considére que les GIF forment eux aussi un langage a part et
propose de les envisager dans des études distinctes de la mémologie®®. Nous ne nous
focaliserons pas davantage sur la question des GIF, bien qu’elle soit, elle aussi, digne

d’intérét.
1.2.1.1. A la base du méme : le template

Le terme de template peut étre défini comme un « support de base qui est ensuite réadapté
et qui posseéde les caractéristiques du stéréotype?® ». Il s’agit, dans le cadre des mémes,

d’une image, vierge de texte, préte a étre réutilisée.

Les sites de production, tels que knowyourmeme.com, makeameme.org, memedump.com,
memebase.com et des applications comme memegenerator proposent d’emblée une large
série de templates auxquels il suffit d’ajouter un élément textuel afin de produire un
méme. L’exemple suivant (figure 1), nommé « Disaster girl » est 1’un des templates les
plus connus. Au premier plan de I’image se trouve le visage d’une petite fille affichant un

léger sourire alors qu’en second plan, une maison est en train de briler.

Figure 1 : template « Disaster girl » issu du site knowyourmeme.com

19 WAGENER, op. cit., p. 129.
20 JEANNEROD, art. cit.,p. 213.
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Ce template a été trés largement réutilisé dans de nombreux memes. Nous soulevons ici
le caractere réplicable de ces images. Marinette Jeannerod souligne également le fait que
les mémes « possédent les caractéristiques du stéréotype?! ». Dans ce cas, « stéréotype »
n’est pas a entendre au sens actuel de « cliché» mais celui qui lui est associé ici trouve
sa source au 19° siecle. En effet, a cette période, le stéréotype désignait une opération en
imprimerie, qui consistait a utiliser des blocs typographiques réutilisables??. Avec ces
blocs préts a I’emploi, le travail des imprimeurs se voyait prédécoupé et ainsi rendu plus
facile. Nous pouvons mettre ce mécanisme en lien avec la production de mémes utilisant

des templates, facilement accessibles et préts a étre réutilisés eux aussi.
1.2.2. Matériaux culturels

Un autre aspect primordial dans la compréhension de ce qu’englobe un meme est son
contenu d’un point de vue culturel. Dans un premier temps, nous décrypterons dans les
grandes lignes le lien entre mémes et pop culture (— 1.2.2.1.) avant d’envisager leur

inscription d’un point de vue plus théorique, en abordant la notion de cristallisation

(—1.2.2.2).
1.2.2.1. Les memes et la pop culture

Un aspect important dans la création d’'un meéme est 1’ utilisation des références culturelles
et les éléments de pop culture y occupent une place prépondérante. Si la plupart des
ressources portant sur les mémes abordent la question du contenu avec le terme de
« culture populaire », nous relevons ici I’aspect péjoratif de cette dénomination. En effet,
d’un point de vue sociologique hérité des théories bourdieusiennes notamment, la notion
de « culture populaire » est envisagée du point de vue de la domination?3. Or, nous nous
placons contre ce sens et contre toute forme de déconsidération liée aux différentes
manifestations culturelles ; 1’intérét de ce travail est justement de mettre en avant
I’intégration, dans la sphére académique, de nouveaux formats parfois per¢gus comme

indignes d’intérét.

21 JEANNEROD, art. cit.,p. 213.

22 Ibid.

23 DjavADZADEH (Keivan), RaABouD (Pierre), « Introduction — Le populaire est-il soluble dans les industries
culturelles ? » Raisons politiques, n° 62,2016, p. 11.
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Bien que les termes de « culture populaire » et de « pop culture» soient fréquemment
présentés comme 1iés?*, nous préférons employer la notion de « pop culture » en nous
référant au sens proche du mainstream, c¢’est-a-dire « qui considére les productions
culturelles largement diffusées dans la société?®». Cette dénomination et cet angle se
rapprochent nettement plus de I’objet de ce travail, car, comme nous 1’avons relevé, les
mémes sont des productions qui circulent largement au sein de la société a travers les

réseaux sociaux numeériques.

Maintenant que ces précisions terminologiques ont été introduites, nous allons envisager
les différentes manifestations culturelles présentes dans les mémes. 1l est, par exemple,
tres fréquent que des séquences de séries télévisées, de films, de chansons ou autres
extraits sonores et audiovisuels reconnaissables (pour ne citer que ces exemples) soient
repris dans les mémes. L’exemple suivant®® (figure 2) contient deux illustrations
superposées et issues de la série américaine The Office. Certains passages de la série ont
donné lieu a de nombreux templates qui ont servi a produire des mémes dont le contenu

est indépendant de la série en tant que telle, comme nous pouvons 1’observer :

When you walk past a classroom
that your friendisin

Figure 2 : méme inspiré de la série The Office,
The Office memes (Facebook), publié le 03/04/2024.

24 DJAVADZADEH et RABOUD, art. cit.,p. 5.

25 Ibid.,p. 7.

26 Nous traduisons : « Quand tu passes devant une salle de classe dans laquelle se trouve ton ami / toi / ton
ami ».
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Le contenu culturel des mémes étant tres large, il ne se limite pas uniquement aux séries,
séquences de films ou autres. En effet, les meémes peuvent également prendre appui sur
des éléments propres a une période historique, des courants artistiques, a I’actualité ; les

possibilités sont multiples.

Par exemple, il existe des courants de memes spécifiques qui détournent des ceuvres d’art
de I’époque classique : ¢’est notamment le cas de la page Facebook Classical Art Memes.
D’autres comptes ou groupes (nous reviendrons sur cette distinction dans le chapitre 3)
spécifiques aux domaines scientifique (le groupe Science Memes sur Facebook), musical
(Memes of Heavy Metal sur Facebook), sportif (fItroll sur Instagram), ou
encore académique, avec notamment des memes relatifs a la vie estudiantine (Kotplanet

sur Facebook et Instagram), ont vu le jour et publient fréquemment des mémes.

En somme, les exemples de domaines représentés par les meémes sont nombreux,
témoignant ainsi de I’importance qu’ils prennent dans nos modes de communication

actuels ainsi que leur trés large présence sur les réseaux sociaux.
1.2.2.2. Cristallisation et création de sens

L’utilisation de références culturelles est a mettre en lien avec le concept de cristallisation
qu’Albin Wagener définit comme étant le « rassemblement temporaire des références et
éléments symboliques en une forme de sens concréte?’ ». Un méme ne peut circuler s’il
ne produit pas de sens aupres des personnes qui le recoivent et Wagener considére ce
concept comme le ceeur des mémes?®, puisqu’en effet, si le méme ne produit pas de sens,

il ne pourra étre reproduit ni largement diffusé.

A notre sens, certains éléments propres a lacomposition des mémes permettent d’affirmer
davantage le concept de cristallisation. Le premier aspect notable est 1’utilisation de
références propres a la pop culture (— 1.2.2.1.) : puisque ces ¢léments touchent un large
public, il serait attendu que leur utilisation dans les meémes leur permette d’étre plus

facilement décodables?®.

2T WAGENER, art. cit.,p. 834.
28 Thid.
29 WAGENER, op. cit., p. 88.
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Vient ensuite le rapport a I’actualité : les mémes sont souvent inspirés d’événements liés
a I’actualité ; des lors, leur production spontanée fait écho au public qui les regoit et le

sens s’en retrouve renforcé.

Enfin, nous distinguons un troisi¢éme aspect, celui de communauté. Si un méme au
contenu spécifique circule au sein d’un groupe qui lui est associé, alors il sera doté d’un
sens solidifié pour les membres qui en font partie. Les effets de communautés feront quant
a eux 1’objet d’un chapitre ultérieur, dans lequel nous observons la circulation de mémes
sur I’auteur Albert Camus dans un groupe Facebook qui lui est spécifiquement consacré

(—3.2).
1.2.3. L’humour

Une autre caractéristique fondamentale liée au contenu des meémes est celle de

0

I’humour®®: certains vont jusqu’a affirmer que « les mémes sont devenus une forme

prototypique de la communication humoristique sur Internet3!

». Ceci prend la forme de
détournements dans la plupart de cas, avec une visée ironique voire moqueuse et
sarcastique. Néanmoins, certains considérent qu’il est possible de rencontrer des « mémes
sérieux®? », mais nous les considérons comme minoritaires en comparaison aux contenus

humoristiques.

Nous allons a présent envisager différentes perspectives humoristiques en considérant
I’incongruité, la prise de distance avec le contexte d’origine du meéme et les
détournements de templates. Cette liste d’effets n’est cependant pas exhaustive et au fur
et a mesure des mémes que nous analyserons, d’autres marques d’humour seront mises

en avant et développées.

Le plus souvent, I’effet humoristique des mémes est permis par 1’incongruité®?; cela
provient, dans de nombreux cas, de la notion de « script opposition®* ». Anna Piata

explique que les scripts se référent aux scénarios que nous associons a des sujets, des

30 SHIFMAN (Limor), Memes in digital culture, Cambridge, The MIT Press, 2014, p. 67 ; PIATA (Anna),
« Stylistic humor across modalities », dans : XiE (Chaoqun) éd., The Pragmatics of Internet Memes,
Amsterdam/Philadelphia, John Benjamins Publishing Company, 2022, p. 37.

31 SZEFLINSKA-BARAN, art. cit., p. 23.

32 JosT (Frangois), Est-ce que tu mémes ? De la parodie a la pandémie numérique, Paris, CNRS Editions,
2022, p. 23.

33 SHIMAN, op. cit.,p. 90-91 ; XiE éd., op. cit.,p. 41.

34 Littéralement : « opposition au scénario ».

20



situations ou encore des événements en particulier ; I’effet humoristique est produit dés

lors que le méme s’¢éloigne de ce qui aurait été attendu®®.

L’exemple suivant®® (figure 3) illustre bien cette notion d’opposition au
scénario puisqu’en effet, nous y observons une intervention inattendue (demander ce qui

fait que 1’on a été choisi) dans un contexte défini (étre enlevé) :

*2 mins after being kidnapped*
me: *blushing* so what made y'all choose
me

Figure 3 : exemple de « script opposition »,
introvert.journal (Instagram), publié le 06/12/2021.

Un autre effet humoristique est permis par la prise de distance par rapport au contexte
originel®” dont découle le méme. Ceci s’ observe notamment lorsque ce dernier détourne
un fait d’actualité, ou encore un ¢lément de la sphére politique, comme le montre
I’exemple suivant (figure 4) :

QuittegParis

avanulesii©:

es'étudiants
du CROUS

Figure 4 : méme sur l'actualité en France en vue des J.O. de 2024 a Paris,
memespolitiques (Instagram), publié le 12/05/2024.

35 XIE éd., op. cit.,p. 41.

36 Nous traduisons : « 2 minutes aprés avoir été enlevé / [rougissant] alors, pourquoi m’avoir choisi ? »
87 KapLAN (Frédéric), Nova (Nicolas), La culture internet des mémes, Lausanne, Presses polytechniques
et universitaires romandes, 2016, p. 10.
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Ce meme prend appui sur ’actualité en France de deux manieres. D’une part, nous
relevons un aspect politique indéniable puisqu’il dénonce les mesures qui ont €té prises
dans le cadre des Jeux Olympiques organisés en juillet 2024 a Paris. Cela concerne
notamment les étudiants bénéficiaires des logements du CROUS (« Centre régional des
ceuvres universitaires et scolaires ») qui ont été contraints de céder leur habitation pour
les touristes et spectateurs attendus. Ce meéme dénonce également la situation des sans-
abris, trop souvent laissés pour compte dans les rues alors que de nombreux moyens
matériels et financiers ont été déployés dans le cadre des J.O. Ensuite, le second aspect
de ce meme joue sur I’actualité sportive. En effet, le 10 mai 2024, le célebre joueur de
football Kylian Mbappé a annoncé sa décision de quitter le club parisien PSG, suscitant
de vives réactions et ayant fait 1’objet d une grande attention dans la presse. Ainsi, comme
ce meme le démontre, il est possible de relever des éléments liés a I’actualité et d’en

proposer une production humoristique (et politisée dans ce cas-ci).

D’autres effets humoristiques peuvent étre relevés dans I’ensemble des meémes, tels que
la rupture du mécanisme logique (ceci comprend notamment les exagérations) ; les
situations qui incluent divers éléments inattendus, les stratégies narratives (lorsque le
meme prend la forme d’un dialogue, par exemple) et enfin 1’utilisation d’un langage
spécifique®®. Les stratégies sont nombreuses et variées, mettant en lumiére la complexité
de ces productions dont I’un des critéres communs est la présence d’humour a des degrés

divers.

Par ailleurs, le template participe lui aussi a appuyer I’effet humoristique®®. En effet, plus
il est récurrent, plus il sera pertinent et aura de chance de provoquer des effets chez les
récepteurs et réceptrices du meéme. C’est également le cas lorsque le template est lui-
méme détourné. L’exemple suivant (figure 5) est un template courant, nommé « Types of

Headaches » (littéralement « types de maux de téte ») :

38 XIE éd., op. cit., p. 42.
39 JEANNEROD, art. cit.,p.217.
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Types of Headaches
lfi\gr;no Hypertension
v

Stress

T @

Figure 5 : template « Types of Headaches », issu du site memegenerator

Ce template a ensuite été détourné de sorte a produire d’autres mémes, comme nous le

montre I’exemple suivant (figure 6) :

MIGRAINE STRESS
-9

,1 \Y 7
BRETON

HYPERTENSION EN MANIF

1

)

1\@ ‘ -

Figure 6 : détournement du femplate « Types of Headaches »,
memespolitiques (Instagram), publié¢ le 29/03/2023.

Dans cet exemple, le quatrieme visage du template d’origine a été détourné de sorte a
reproduire un stéréotype associ¢ aux Bretons, en utilisant la forme rouge (censée
représenter la douleur) afin de former un bonnet marin, symbole de 1’identité bretonne.

Ce meéme utilise donc une caractéristique associée a une région et une culture spécifique.
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En somme, les effets humoristiques mis en avant dans les mémes sont nombreux et
dépendent de divers mécanismes linguistiques (jeu sur le langage, 1’opposition de
scripts...) et socio-culturels (détournement d’éléments d’actualité, de caractéristiques

propres a une population, etc.), le tout dans une visée souvent sarcastique.
1.3. Production, circulation et réception des mémes

Les ¢léments principaux de formes et contenus des meémes ayant été développés, nous
allons a présent nous focaliser sur la vie des mémes en abordant leur production

(— 1.3.1.), leur circulation sur Internet (— 1.3.2.) avant de conclure cette section en nous

concentrant sur leur réception aupres de publics définis (— 1.3.3.).
1.3.1. La production des mémes

Il est relativement simple de produire un meéme. En effet, de nombreux sites spécialement
dédiés a leur production (knowyourmeme.com, makeameme.org...) sont facilement et
gratuitement accessibles. Il suffit de sélectionner un template, d’y adjoindre un ¢lément
textuel (cette étape n’est pas obligatoire en soi, puisqu’il est en effet possible de composer
un meéme a partir d’une ou plusieurs images) et ensuite de télécharger la production. Celle-
ci peut alors étre largement diffusée a partir de 1’ordinateur ou du téléphone qui a servi a

sa création.

Il est donc a supposer que toute personne pourrait potentiellement étre productrice de
mémes : cela donne lieu a des productions trés libres et dont les contenus sont

extrémement variés, appuyant ici quelques éléments déja relevés précédemment.
1.3.2. Une large circulation

Une fois le méme composé, il peut €tre diffusé. Ceci prend différentes formes au sein des

réseaux sociaux numeériques.

Une premicre fagon de diffuser un meme, et sans doute une des plus anciennes, est en
picce jointe a un mail ou a travers des forums en ligne. Nous ne nous focaliserons pas sur
ce mode de transmission (qui par ailleurs se voit réduit face a I’ampleur des réseaux
sociaux a 1’heure actuelle). Une autre fagon de diffuser un méme, davantage employée
que les deux précédentes, est via les applications de messagerie instantanée (WhatsApp,

Messenger...).
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Ensuite, et c’est ici que nous plagons 1’intérét principal de notre travail, un méme peut
facilement et largement étre diffusé sur les réseaux sociaux tels que Facebook, Instagram,
X (anciennement Twitter), Discord... Ceci se manifeste par deux fonctions différentes : la
premiere est celle d’un méme publi¢ de fagon « indépendantey», c’est-a-dire
spontanément. A 1’inverse, la seconde forme de diffusion est en réponse a une publication

ou un message (avec ou sans mention explicite de la source d’origine).

Il existe a présent de trés nombreux comptes Instagram diffusant des mémes. Ces comptes
publient des meémes « généraux » (éléments de la vie quotidienne, situations souvent
vécues...) ou bien plus spécifiques (autour d’une personnalité en particulier, d’un genre
musical etc.). Il en va de méme avec Facebook, puisque de nombreuses pages (générales
ou spécifiques) servent a la diffusion de meémes en tous genres. Nous reviendrons
¢galement sur les groupes fermés lorsque nous aborderons la réception au sein de

communautés données (— 1.4.1.).
1.3.3. La réception

Au moment de leur diffusion, certains mémes rejoignent des communautés numériques
définies®®. En effet, certains supposent que les mémes circulent dans des
« communautés homogénes*! » dont les membres partagent des intéréts communs plutot
que sur Internet dans son ensemble. Ces communautés peuvent prendre, par exemple, la
forme de groupes Facebook publics ou privés et de comptes Instagram. Les personnes qui
en sont membres ou qui suivent ces comptes publics partagent des intéréts communs, ce
qui favorise I’efficacité du meme, dans la mesure ou il pourrait étre plus facilement
compris puisque transmis au sein d’une communauté spécifique avec des valeurs et

intéréts communs.

Dans la suite de ce travail, nous nous focaliserons sur un compte Instagram public,
memes_litteraires, ainsi qu’un groupe Facebook « fermé*? », Neurchi de Camus, afin de
mettre en avant, dans le cas des mémes littéraires, cet effet de communauté et 1’influence

dans les productions qui y circulent (— 3.).

40 WAGENER, op. cit.,p. 58.

41 BAUCKHAGE (Christian), « Insights into Internet memes », dans NicoLov (Nicolas) et SHANAHAN
(James G.) dir., Proceedings of the Fifth International AAAI Conference on Weblogs and Social Media,
vol. 5,n° 1,2011 p. 47.

42 Fermé car requiert une demande d’adhésion.
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1.4. Fonctions pragmatiques

Nous venons de mettre en avant les caractéristiques principales qui permettent de
comprendre comment un meéme peut étre produit et diffusé, ainsi que les éléments qui
définissent son contenu. Néanmoins, il est a noter que ces productions relévent de
fonctions diverses. Nous allons envisager quelques fonctions pragmatiques des meémes,
en nous focalisant sur I’aspect de communauté et de viralité (— 1.4.1.) avant d’envisager
des fonctions propres aux domaines politique (— 1.4.2.) et commercial (— 1.4.3.) en

illustrant nos propos par des exemples concrets.
1.4.1. Communautés et viralité

Face a ces nombreux éléments, nous posons enfin la question de la viralité en tant que
critére essentiel ou non d’un meéme. La viralité désigne la circulation rapide de certains
éléments signifiants*®, et celle-ci peut se voir davantage appuyée si le méme prend appui

sur un fait d’actualité**.

Des chercheurs et chercheuses affirment qu’il est en effet indispensable qu’un objet
culturel soit avant tout viral afin de produire par la suite un méme*®. Ce critére croise celui
de la cristallisation (— 1.2.2.2.) : en effet, si un objet culturel ne produit pas de sens au
sein d’une communauté donnée, le meéme ne produira que peu voire pas d’effet et ne sera

donc pas repartagé. Néanmoins, tout objet viral ne constitue pas forcément un méme*°.

I1 est cependant possible de nuancer quelque peu la question. Si la viralité est en effet une
caractéristique essentielle dans la vie et diffusion d’un meéme, il est surtout question de
ceux publiés publiquement. En revanche, dans le contexte privé (par exemple dans le
cadre de conversations privées d’un groupe sur WhatsApp), le critére de la viralité perd
de sa pertinence. Des mémes peuvent étre produits par une communauté réduite
(comprenant des amies et amis qui échangent dans un groupe privé) et les références qui

y circulent ne concernent que le groupe restreint. Ainsi, dans certains contextes, le plus

43 WAGENER, art. cit., p. 832.

44 WAGENER, op. cit., p. 23-24.

45 CANNIZARRO, art. cit.,p.575.

46 WIGGINS (Bradley), The Discursive power of memes in digital culture : ideology, semiotics, and
intertextuality, New-York, Routledge, 2019, p. 4-5.
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souvent privés, la viralité n’est donc pas un critere primordial, bien qu’elle soit d’une

importance capitale dans le cadre d’une diffusion publique.

Les sections qui suivent envisageront deux variétés de meémes (relatifs a la politique et au
domaine publicitaire/commercial). Nous envisagerons de quelles fagons les mémes sont

rendus viraux et circulent auprés de communautés données.
1.4.2. Usages en politique

De nombreux meémes voient le jour et sont largement diffusés dans une perspective
politique. En effet, lors de périodes d’élection ou de campagnes électorales?’, il est de
plus en plus fréquent de rencontrer des productions qui mettent en avant des intervenants
directement reli¢s auxdites ¢lections. Il est par ailleurs de plus en plus fréquent que des
personnalités politiques (mais surtout leurs équipes de communication) cherchent a

établir un contact avec les votants potentiels a travers les réseaux sociaux*®,

Du c6té des internautes, des séquences de débat ou encore des propos tenus lors d’un
passage télévisé peuvent alors étre repris afin de produire des mémes ensuite largement

repartagés par d’autres, de sorte a devenir viraux.

Nous mettons ici en avant un exemple en lien avec le débat entre Emmanuel Macron et
Marine Lepen en France en avril 2022, dont certaines séquences ont été a 1’origine de
nombreux meémes. L’ origine de ces productions était parfois explicitement indiquée, par
un # dans de nombreux cas (#debatmacronlepen). Le méme suivant (figure 7) est un

exemple parmi tant d’autres :

47 BAUCKHAGE, art. cit.,p. 42.
48 KIRNER-LUDWIG (Monika), « Internet Memes as Multilayered Re-contextualization Vehicles in Lay-
political Online Discourse » dans XIE éd., op. cit., p. 147.
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Retour sur les coulisses de
#debatmacronlepen

a) Alison =2 @ @AlisonDlm-23/04/22

- J'suis deg j'suis tombée sur le seul sujet
que j'avais pas révisé.

- Lequel ?

- Mon programme.

Figure 7: détournement d’un passage du débat Macron-Lepen,
@AlisonDIm (X — anciennement Twitter), publié le 23/04/2022.

Ce méme, dont 1’image ne provient pas du débat, se joue des difficultés rencontrées par
Marine Lepen face 8 Emmanuel Macron au travers d une séquence textuelle fictive. Nous
y voyons Marine Lepen, en pleurs, dans les bras de son pére, Jean-Marie Lepen, regrettant
son manque de préparation au débat en ayant notamment omis de revoir son programme.
Nous relevons ici la visée sarcastique de ce méme a usage politique, 1’objectif étant
d’appuyer la baisse de crédibilité de Marine Lepen a la suite de certains passages du débat
télévise.

Il existe également, de facon plus large, des pages spécialement dédiées a la diffusion de
mémes au contenu politique, tels que memespolitiques sur Instagram ou encore le compte
Memes Décentralisés (Instagram et Facebook) qui allie vie politique et caractéristiques

propres aux différentes régions de France.
1.4.3. Usages en publicité

Un autre usage de plus en plus fréquent est 1’utilisation de mémes a des fins
commerciales*. L’objectif suivi est de promouvoir des produits et des marques, en
profitant du caractere largement diffusé du méme, afin de toucher un vaste public. Dans

cette perspective, différentes marques ou compagnies officielles produisent et diffusent

49 WAGENER, art. cit., p. 832 ; BAUCKHAGE, art. cit., p. 42.

28



par elles-mémes des meémes a visée publicitaire via leurs réseaux sociaux, comme nous

I’observons dans 1’exemple suivant®® (figure 8) :

Boss: "Sorry can't approve
those days off"

You already in Spain:

Figure 8 : meéme produit par Ryanair en période de vacances d’été,
Ryanair (Instagram), publié le 16/08/2023.

L’exemple de la compagnie aérienne illustre une situation ou un employé aurait demandé
des jours congé, mais que ceux-ci auraient été refusés par le patron une fois seulement
que le vacancier serait arrivé sur son lieu de voyage. La situation incongrue suscite lerire,
d’autant plus que 1’image est un chien qui porte un chapeau (I’illustration est donc
¢loignée du contexte, appuyant également 1’aspect humoristique) qui s’exprime en
pronongant 1’expression espagnole « Dios mio » (littéralement; « (Oh) mon Dieu »). 11
est d’autant plus intéressant de relever que le méme a été publié directement par le compte
Instagram officiel de 1a compagnie aérienne ; I’effet humoristique s’en retrouve renforcé
du fait qu’elle se place en quelque sorte comme responsable de la situation fictive

(pourtant plausible) dans laquelle s’est impliqué le vacancier.

Plus proche encore du sujet de ce travail, il est a noter que différentes librairies, maisons
d’édition, plateformes d’achat et vente de livres de seconde main etc. utilisent elles aussi
les meémes sur leurs réseaux sociaux afin d’attirer 1’attention d’un public plus large.

L’exemple suivant (figure 9) est tiré du compte Instagram des éditions J ' ai lu :

50 Nous traduisons : « Patron : désolé, je ne peux pas approuver ces congés / Toi, déja en Espagne / (oh)
mon Dieu ».
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DESOLEE JACK, MAIS LES LIVRES D'ABORD.

Figure 9 : Détournement d’une séquence du film Titanic, rendant compte de I’importance des livres,
Jjailu_editions (Instagram), publié le 03/02/2023.

Ce meéme détourne la célebre sceéne du film 7itanic dans laquelle Rose ne peut accueillir
Jack sur son radeau, par manque de place. Nous reconnaissons bel et bien la scéne du
film, si ce n’est que des piles des livres ont été ajoutées a 1’image, de sorte, avec 1’appui

de la partie textuelle, de mettre en avant leur importance.

Ce meéme, comme I’exemple précédent de Ryanair (figure 8), peut étre lu de deux fagons.
La premicre est celle du méme en tant que tel, avec ses éléments visuels et textuels. La

seconde est de relever qu’il a été publié par un organisme officiel®!

. Ceci peut susciter
une réaction particuliere du co6té des récepteurs, soulignant par ailleurs 1’aspect
humoristique du fait que les mémes n’ont pas été diffusés par des personnes anonymes

mais par des instances reconnues.

En somme, qu’il s’agisse d’une utilisation a des fins politiques ou commerciales, le point
commun entre ces différents usages est I’utilisation de 1’aspect 1éger et humoristique des
mémes®2. Nous relevons également, au travers de ces quelques exemples, que des
organismes officiels produisent et diffusent des meémes, ce qui conduit a lire ces

productions en deux temps. I1 est inévitable que ce genre d’emploi suscite un intérét de la

51 Sur Instagram mais aussi Facebook, beaucoup de comptes officiels sont indiqués par un sigle spécifique
accolé au nom du compte.
52 WAGENER, art. cit., p. 839.
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part des consommateurs qui pourraient plus facilement se tourner vers ces comptes, et

sans doute, a terme, de consommer les produits proposés par les marques.

Dans I’ultime chapitre de ce travail, nous porterons une attention particuliére aux mémes
publiés directement par les maisons d’édition, en commentant leurs contenus ainsi que

les effets produits (— 5.).
1.5. Perspectives d’étude et cadres conceptuels

L’intérét d’envisager les mémes comme objet d’étude est multiple. Outre les usages qui
s’inscrivent dans nos modes de communication actuels ou encore dans notre perception

du monde social, les mémes répondent également a des perspectives sémiolinguistiques.

IIs constituent 