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Coquilles — fautes
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. 5, par. 4, ligne 11] « peuvent-elles » ;

6, par. 3, ligne 6] « par conséquent » ;
11, par. 3, ligne 2] « permettent » ;

15, par. 1, ligne 1] « visions » ;

26, par. 1, ligne 6] « parce que » ;

31, légende du tableau] « caractérise » ;
45, par. 2, ligne 1] « critiques émises » ;
48, par. 3, ligne 6] « brandi » ;

53, par. 1, ligne 14] « expliquent » ;

. 40, titre de section] « Au troisieme plan, la critique du concept » au lieu de « critique

du concept » ;

[p

[p

A

. 55, titre de section] « V. » au lieu de « 5. » ;

. 55, par. 2, ligne 16] « elle véhicule ».

noter également que quelgques surlignages des entretiens en annexe étaient

impossibles a retirer, sans raison apparente.



