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Travail de fin d’études : Erratum 

 

La communication des entreprises sociales sur les Objectifs de 

Développement Durable : quelle stratégie ? 

Même après relecture du travail certaines fautes nous ont échappé. Voici les corrections à 

effectuer ;  

p.1 : lire …on observe que les campagnes de sensibilisation à ce sujet ont accrus le processus 

de conscientisation de la population. 

p.1 : au lieu de partis lire parties 

p.2 : au lieu de annoncer lire annonce  

      : au lieu de réfléchir lire réfléchie  

p.3 : au lieu de à lire a 

p.4 : au lieu de viens lire vient  

p.5 : au lieu de résumé lire résumer 

p.12 : au lieu de avantage lire avantages 

p.15 : au lieu de ci-dessous lire ci-dessus 

p.17 : au lieu de coincé lire coincés 

p.19 : citation en italique à lire en normal  

         : au lieu de il lire elle 

p.21 : au lieu de ses lire ces  

         : au lieu de focaliseront lire focaliserons 

p. 27 : au lieu de appliqués lire appliqué 

p.28 : au lieu de le leur lire les leurs 

p.30 : au lieu de invitent lire invite 

p.36 : social fitness entre guillemets, à lire en italique  

p.38 : au lieu de ces lire ses 

        : lire « compromise » et « avoidance » en italique 

p.48 : au lieu de propre lire propres 

p.49 : lire « missguided greenwash » en italique 

p.52 : au lieu de prouvés lire prouvé 

        : lire « … ou du travailleur ». Cette concurrence… (ajout de ponctuation) 



p. 55 : au lieu de bios lire bio 

p.61 : au lieu de qualitative lire quantitative 

p.67 : ajout de ponctuation ‘.’  

p.68 : au lieu de découverts lire découvert 

p.69 : au lieu de préfère lire préfèrent  

        : au lieu de choisis lire choisi 

p.74 : au lieu de choisis lire choisi 

p.77 : au lieu de avertis lire averti 

 

 


