Annexe.

1. Liste des personnes ressources

NOM Prénom Fonction Objet
THONON Jonathan Responsable des projets Entretien
européens, gestionnaire du
développement et des relations
internationales au Théatre de
Liege
HINFRAY Charlotte Coordinatrice du projet Prospero Entretien
Extended Theatre
METTIOUI llyas Metteur en scéne Entretien
BECHARA Julien Réalisateur Entretien




2. Structure du questionnaire

B1. A quelle distance vous-situez vous du théitre le plus proche?
<20km

>20km

Hal

Cl1. Combien de temps consacrez-vous en moyenne chaque semaine a la
consommation de contenu sur des plateformes de streaming (Netflix,
Disney+, Amazon Prime Video, AppleTv+...)?

Moins d'lh
De 14 3h

De 4 4 6h

NSNS N

Plus de 6h

C2.  Avez-vous déja consommé du théitre en différé ou en live via une
plateforme de streaming quelconque?

Non

Hal

D1.  Veuillez indiquer dans quelle mesure étes-vous d'accord avec les
informations suivantes?
Pasdutout  Pludt pas Légérement  Tout A fait
daccord  daccord  Neutre  daccord  daccord
Je suis confiant dans ma capacité & utiliser des outils digitaux, de
naviguer sur des moteurs de recherches ou autres plateformes en ,:} D D D {:I
ligne pour accomplir des tiches ou trouver des informations

El. Dans lequel de ces segments pensez-vous vous situer vis-a-vis de votre
consommation de théitre?

- Non consommateur: quasiment pas de participation et d'interaction avec le Thédtre mais constdéré comme des spectateurs potentiels.
- Spectateur éphémére: Assiste & une ou plusieurs représentations pendant un an puis disparait.

- Bon public: toujours actif aprés un an.

- Fan de thédrre: interaction continue avec le thédme.

- Acheteur en gros: composé principalement d'enseignants qui achétent beaucoup d'entrées dans le cadre d'activités scolaires.

Non consommateur
Spectateur éphémere
Bon public

Fan théitre

(L F L

Acheteur en gros



F1. Veuillez ranger dans leur ordre d'importance (1 étant le plus
important et 5 le moins important) les types d'engagment que vous
souhaitez combler en vous rendant au théitre

Spirituel = Le sentiment d'appartenir a une communauté d'intérét particuliére, le rituel, l'évasion et l'immersion
Sensoriel = Des moments qui font froid dans le dos, réponse viscérale, sentiment d'alchimie et d'ef fervescence
Emotionnel = Empathie, ressentir une émotion, étre ému, explorer les relations humaines
Intellectuel = Développement d'une vision du monde, défi intellectuel, amélioration de soi

Social = une meilleure socialisation, du temps de qualité avec la famille et les amis, une bonne soirée a l'extérieur

Spirituel

|

Sensoriel

Emotionnel

Intellectuel

Social

G1.  Avez-vous déja pris connaissance de la plateforme Prospero?
oui [ |
Non I:l

3. Combien de contenus avez-vous visionnés depuis que vous utilisez la
plateforme?

Aucun I:l

.
X

LimeSurvey [HTHTTIN
I Delas [ |
Desalo [ |
Plusde 10 [ |



4. Dans quelle mesure les facteurs suivants freinent-ils votre utilisation
de la plateforme Prospero?

Pas du Modéréme Extrémeme
tout Légérement nt Fortement nt

Le contenu manque de variété

Le contenu n'est pas assez renouvelé

L'interface utilisateur est difficile a utiliser

Le manque d'un systéme de recommandations personnalisés

Probléme technique/qualité du streaming

Manque de communication autour de la plateforme

1 0101 .1 .1 O [
101 .1 .1 01 [
0o ool ol
U gd

0O o o O O

Pour moi le théétre ne se consomme pas en streaming

J1. Afin de rendre compte au mieux de l'attrait du public vis a vis d'une
telle plateforme, nous aimerions obtenir votre retour sur une série de

points. Nulle crainte, il n'est pas nécessaire d'avoir déja utilisé la
plateforme pour donner son avis!

Merci d'avance pour votre contribution

* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
1'utilisation que vous en feriez

Pas dutout  Plutét pas Plutdt Tout & fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord

La plateforme Prospero peut étre utilisée dans des circonstances

identiques ou similaires pour compléter 1'expérience théitrale D """"" DD """"" D """"" D

traditionnelle

La plateforme Prospero et une performance théitrale satisfontles ] e e
mémes besoins D D D D D
[
L

L'expérience théatrale traditionnelle peut étre remplacée par la D 1
plateforme Prospero




K2. Actuellement, la plateforme Prospero bénéficie d'aides européennes
ce qui lui permet d'étre accessible gratuitement et sans publicité a
tout un chacun. Cependant, le projet a pour but de se péréniser dans
I'avenir et ce potentiellement sans les susbsides de 1'Europe. Pour
cela, un changement de business modéle devra s'opérer et nous
aimerions connaitre votre opinion.

Laquelle de ces offres vous intéresse le plus?
Gratuit avec pub
Abonnement

Location de contenu 4 I'unité

(L LF

Mixte (avec location et abonnement)

L1. Variété du contenu

* Pour rappel, la plateforme permet de visionner des captations de
piéces de théitres, des films, des documentaires et interviews liés au
théitre

Pasdutout  Plutdt pas Plutit Tout & fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord

Je trouve que la Plateforme Prospero offre un contenu riche DDDDD

Je trouve que le contenu offert par la plateforme Prospero est varié D D D

L2. Veuillez indiquer votre niveau d'intérét vis-a-vis de ces différents
contenus proposés par la plateforme ou qui pourront faire 1'objet
d'un contenu proposé dans le futur.

Un film thédrral est l'entre dewx entre une piéce de thédrme er un film, il compaorte & la fois les éléments de décor et un jeu thédrrale en adoprant la
réalisation d'un film.

Modéréme Extrémeme
Pas du tout  Légerement nt Tris nt
intéressé(e) intéressé(e) interéssé(e) intéressé(e) intéressé(e)

(Euvres contemporaines D rrrrrrrrr
Catalogue de classiques D ————————

Film théatral ||

L]
L]
L]
Coulisses [ J-={ J-
[ ]
L]
L]
L]

Interviews ’:}
Ballets D .........

Evénements en live

00000

000000 0E
00000000

Opéra D """""



M1. Flexibilité

Pasdutout  Plutt pas Plutot
d'accord d'accord Neutre d'accord

J'apprécie la possibilité d'accéder au contenu de n'importe ou avec D AAAAAAAAA D __________ D 444444444 D

la plateforme Prospero

J'apprécie la possibilité de mettre en pause/avancer/reculer dans D AAAAAAAAAA D ________ D _________ D

une performance qu'offre la plateforme

N1.  Que pensez-vous de la facilité d'utilisation d'une telle plateforme?

* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
'utilisation que vous en feriez

Pas dutout  Plutdt pas Plutot
d'accord d'accord Neutre d'accord

Je trouve ca facile de naviguer et de trouver ce que je recherche D _________ D D _________ D

dans une plateforme de streaming

O1.  Est-ce que vous pensez qu'une telle plateforme vous serait utile?

* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
'utilisation que vous en feriez

Pas dutout  Plutdt pas Plutét
d'accord d'accord Neutre d'accord

Je pense que la plateforme Prospero améliorerait mon expérience D ......... D .......... D ......... D .....

théatrale dans son ensemble

Je pense qu'une plateforme de streaming est un bon moyen D __________ D __________ D _________ {:] .....

d'accéder a du contenu théatral

P1. Quel est votre ressenti par rapport a la consommation de contenu en
streaming?

* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
I'utilisation que vous en feriez

Tout a fait
d'accord

Tout a fait
d'accord

Tout 2 fait
d'accord

Pas dutout  Plutit pas Plutét Tout & fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord
Je prends du plaisir 2 consommer du contenu en streaming D D D D {:,
Je prends du plaisir a regarder du contenu théatral en streaming D D D D D
J'utilise principalement Prospero dans la recherche de D 1 1 1 {:,
divertissement L L L



Q1. A quel point I'utilisation de la plateforme Prospero vient d'une envie
de se libérer des contraintes auxquelles vous faites potentiellement
face en vous rendant physiquement au théitre

* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
'utilisation que vous en feriez

Pas dutout  Plutéit pas Plutdt Tout & fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord
Prospero me permet de me libérer des contraintes d'horaire de D 1 1 1 {:l
'expérience théatrale L L [
Prospero me permet de me libérer des contraintes de déplacement DDD ‘:‘ D
liées & mon expérience théatrale
Prospero me permet de me libérer des contraintes d'accessibilité D 1 1 1 {:l
de l'expérience théatrale L L [
R1. A quel point le contenu que la plateforme propose (captation, film,
interview...) répond a votre désire de divertissement
* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
'utilisation que vous en feriez
Pas dutout  Plutéit pas Plutdt Tout & fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord

Je trouve le contenu disponible sur la plateforme Prospero D 1 1 1 {:I
divertissant L L [
S1. A quel point une plateforme comme Prospero vous permet de
partager une performance avec des proches.

* Si vous n'avez jamais utilisé la plateforme, vous pouvez imaginer
1'utilisation que vous en feriez

Pas dutout  Plutdt pas Plutét Tout i fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord

J'utilise la plateforme Prospero pour pouvoir regarder des 1
performances a distance avec ma famille et mes amis D D D D D
T1. L'Inclusion culturelle et la plateforme Prospero

Pas dutout  Plutéit pas Plutéit Tout i fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord

J'apprécie que la plateforme Prospero permette d'accéder a des D 1 1 1 D
performances venues d'autre pays L - [—

Ul. Comment évaluez-vous vos capacités a utiliser une telle plateforme?

Pasdutout  Plutdt pas Plutit Tout i fait
d'accord d'accord Neutre d'accord d'accord

Je suis confiant dans mes capacités a utiliser cette plateforme D D D



V1. Intention d'adoption

Pas dutout  Plutt pas Plutéit
d'accord d'accord Neutre draccord

Tout & fait
d'accord

Je suis abonné(e) a cette plateforme ou je suis prét a le faire D D D D

J'ai un sentiment positif 4 1'égard de I'utilisation de la plateforme DDDD

Prospero

WI1.  Quel Age avez-vous? (Veuillez entrer votre réponse en chiffres)

Ceci est une texte d aide pour la question.

-]

W2.  Quel est votre sexe?

Homme
Femme
Non binaire/ troisiéme genre

Je préfere ne pas le dire
W4.  Quelle est votre situation d'emploi actuelle?

employé(e)
sans emploi
étudiant(e)

autre

W5.  Quel est votre niveau d'étude?

Sans diplome

Certificat d'enseignement secondaire inférieur (CESI)
Certificat d'enseignement secondaire supérieur (CESS)
Bachelier

Master

Doctorat

(PP LRFOT R DR R ]

|



3. Résultats des analyses statistiques

Statistiques descriptives des principales variables

Descriptive Statistics

Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Internet Sawiness 70 1 5 4.40 1.013
Complementarity 70 1.0000000000 3 GEGEEEEEGY 34809523810 53126323581
Prix 70 1.0000000000 3.6EEEEGEG667 27523808524 55221810482
Variété et choix de contenu 70 1.0 5.0 3.471 J27
Type de conteu 70 1125 4,375 24894107 659285
FLEXIBILITY 70 1.0 50 4221 828
EASE 70 1 5 3.87 16
LUSEFUL 70 1.0 50 3629 BOE2
HEDOMIC 70 1.0000000000 50000000000 31761904762 80000287554
FREE 70 1.0000000000 5.0000000000  3.3809523810 1.1095817839
DIVERTISSEMENT 70 1 5 3.34 796
SOCIALISATION 70 1 5 3.06 1128
CULTURE 70 2 5 4.21 740
CAPACITY 70 1 5 410 871
ADOPTION 70 1.0 50 31580 B0Mm
Walid M {listwise) 70
Type de consommateur
Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Fercent

Walid Mon consommateur 1 276 30.0 30.0

Spectateur éphémeére 20 26.3 286 586

Bon public 18 237 257 84.3

Fan de théatre 10 13.2 14.3 g98.6

Acheteur en gros 1 1.3 14 100.0

Total 70 521 100.0
Missing System ] 7.8
Total 76 100.0




prix2

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Walid Gratuit avec pub 30 39.5 429 42.9
Abonnement g 10.5 11.4 54.3
Location de contenu 3 12 168 171 71.4
['unité
Mixte 20 26.3 28.6 100.0
Total 70 521 100.0
Missing System & 7.4
Total 76 100.0
Genre
Cumulative
Frequency  Percent  Yalid Percent Percent
Valid Homme 24 3.6 348 4.8
Femme a5 58.2 65,2 100.0
Total 69 g0.8 100.0
Missing System 7 9.2
Total 76 100.0
etat civil
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Valid Seulie) 38 51.3 55.7 557
Marig(g) 21 27 .6 30.0 857
Divorce(e) 10.5 11.4 ar.1
Veuveheuf 2.6 249 100.0
Total 70 §2.1 100.0
Missing System & 7.a
Total TG 100.0




EMPLOI

Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Valid Employé(e) 33 43.4 47 1 47 1
Sans emploi 4 53 a7 529
Etudiant(e) 20 26.3 286 81.4
Autre 13 171 18.6 100.0
Total 70 821 100.0
Missing System i 748
Total 76 100.0
Niveau d'étude
Cumulative
Frequency  Percent  “Valid Percent Fercent
Valid CESI 3 349 43 4.3
CESS 7 8.2 10.0 14.3
EBachelier 19 25.0 271 41 4
Master 38 50.0 54.3 857
Doctorat 3| 3.9 43 100.0
Tatal 70 821 100.0
Missing System f 7Aa
Total 76 100.0
Location
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent
Valid =20km 58 76.3 82.9 82.8
=20km 12 15.8 171 100.0
Total 70 521 100.0
Missing System ] 7.a
Total 76 100.0




Temps passé en ligne

Cumulative
Fregquency  Percent  Valid Percent Fercent
Valid =1h 17 224 246 246
De1a3h 20 26.3 28.0 536
Dedaéh 16 211 23.2 76.8
=fh 16 211 23.2 100.0
Total 68 a0.8 100.0
Missing System 7 9.2
Total 76 100.0
Etude de la corrélation
Correlations
Type de
Location  consommateur AGE Miveau d'étude  ADOPTION
Location Fearson Correlation 1 -1480 086 -.184 -.038
Sig. (2-tailed) 116 482 A27 754
[ 70 70 69 70 70
Type de consommateur Pearson Caorrelation -.190 1 415" 165 148
Sig. (2-tailed) 16 =.001 A72 217
I 70 70 69 70 70
AGE Pearson Correlation 086 415" 1 -3137 -190
Sig. (2-tailed) 482 = 001 009 118
Il 69 L] 69 L] 65
Niveau d'étude Pearson Correlation -184 165 -3137 1 118
Sig. (2-tailed) A27 A72 .00s 328
Il 70 7o 69 7o 70
ADOPTIOM Fearson Correlation -.038 148 =190 18 1
Sig. (2-tailed) 754 217 118 329
Il 70 7o 69 7o 70

** Correlationis significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Aucune de ces variables ne sont corrélés significativement a I'exception de I'adge et du type de

consommateur qui indique que plus on est 4gé, plus on consomme du théatre puisque le coefficient

de corrélation de Pearson est >1 (.415) et que la p-value est inférieur a 0,05



Correlations

Complementar Variéts et choix DIVERTISSEM  SOCIALISATIO
Control Variables iy Prix decontenu  FLEXBILTY  EASE  USEFUL HEDONIC  FREE ENT N CULTURE CAPACITY ADOPTION
Location & Temps passé  Complementarity Conelation 1.000 216 019 098 -070 211 350 226 -85 036 -028 060 289
enligne & Itemet Significance (2-tailed) 048 696 439 532 086 004 o7 502 774 823 633 020
Sawiness & Type de
consommateut at 0 63 63 53 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Prix Conelation 206 1000 -110 o 083 088 167 194 -162 -028 -4 050 189
Significance (2-tailed) 048 382 456 512 847 188 122 198 827 263 695 132
ot 63 0 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63
Varlété etenoix de contenu _Correlation 018 -110 1.000 384 185 a7 266 173 578 135 315 211 287
Significance (2-tailzd) 696 382 002 <00t o0t 032 169 <001 247 011 082 020
df 63 63 0 83 63 63 63 63 83 83 63 63 63
FLEXBILITY Conelation 038 -084 384 1.000 153 138 4m 198 321 013 358 507 508
Significance (2-tailsd) 438 456 002 <001 <001 <001 14 008 915 003 <001 <001
dt 63 63 63 0 63 63 63 63 63 63 63 63 63
EASE Conslation -078 -083 485 453 1000 37 266 237 411 -0 43 516 250
Significance (2-tailed) 532 512 <001 <001 008 032 058 <001 a70 <001 <001 044
at 3 3 63 53 0 63 3 3 63 63 3 63 3
USEFUL Conelaton 214 058 447 499 327 1000 are 300 534 335 3n 373 571
Significance (2-tailed) 086 647 <001 <001 008 002 018 <001 005 007 002 <001
ot 63 63 63 63 63 0 63 63 63 63 63 63 63
HEDONIC Gonsation 350 167 266 a0 266 376 1.000 400 148 198 212 394 478
Significance (2-tailzd) 004 185 032 <001 032 002 <001 236 114 080 001 <001
ot 63 63 63 63 63 63 0 63 63 63 63 63 63
FREE Conelation 226 194 173 198 237 300 400 1000 063 261 184 289 363
Significance (2-tailed) 071 122 169 114 058 015 <01 616 038 142 020 003
dt 63 63 63 63 63 63 63 0 63 63 63 63 63
DIVERTISSEMENT Conslation -085 -162 579 3 411 534 143 063 1.000 209 319 341 316
Significance (2-tailsd) 502 198 <001 o0s <001 <001 236 616 095 010 005 010
at 3 3 63 53 63 63 3 3 0 63 3 63 3
SOCIALISATION Conslation 036 -028 128 013 -005 345 198 261 208 1.000 -o74 163 110
Significance (2-tailed) 74 827 247 215 a7 005 114 036 085 556 194 388
ot 63 63 63 63 63 63 63 63 63 0 63 63 63
GULTURE Gonelation -028 -4 315 358 132 332 212 184 318 o4 1.000 383 474
Significance (2-tailzd) 823 263 o1 003 <om 007 030 142 010 556 002 <001
ot 63 63 63 63 63 63 63 63 63 63 0 63 63
CAPACITY Conelation 060 050 211 507 516 373 384 288 30 183 383 1.000 334
Significance (2-tailed) 633 695 032 <001 <001 002 o 020 005 194 002 007
df 63 63 83 83 63 63 63 63 83 83 63 0 63
ADOPTION Conslation 289 189 267 508 250 571 478 363 316 110 474 334 1.000
Significance (2-tailsd) 020 132 020 <001 04a <001 <001 003 010 385 <001 007
at 3 3 63 53 63 63 3 3 63 63 3 63 0

Lorsqu’on introduit les variables de modération aux computations, on remarque qu’une corrélation
statistiquement significative entre I'adoption et presque toutes les variables indépendantes
introduites dans le modéle (a I'exception du prix et du facteur de socialisation) Pour les autres
variables du modéle, I'effet de corrélation est toujours positif, c’est a dire que plus I'appréciation
d’une variable est grande par le répondant, plus son intention d’adoption est grande.

Analyse de régression

1) Avant l'introduction des variables de modération

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Maodel R R Square Square Estimate

1 5487 3 .280 B741
2 647" 418 4M 6183

a. Predictors: (Constant), USEFUL
. Predictors: (Constant), USEFLIL, CULTURE

On a une corrélation entre les variables de 65% pour le deuxieme modeéle seulement, le R2 nous
indique que le changement dans les changements dans les variables indépendantes ne sont
responsables que de 42% du changement de la variable dépendante. Ce qui veut dire que 58% est
expliqué par d’autres variables que nous ne connaissons pas.



2) Apres introduction des variables de modération

Model Summary
Adjusted R Std. Error ofthe

Maodel R R Sguare Sguare Estimate

1 5538 305 285 ETER
2 6470 418 A00 6238
3 ik 480 ARG AG44
4 7204 A18 488 ATER
5 T44°% AE3 A18 ARG5S
A 765" RBA 544 5435
T 78G9 G118 E74 F262
a ao3" 645 598 A108

a. Predictors: (Constant), USEFLIL
k. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE

c. Predictors: (Constant), USEFLL, CULTURE, Type de
consommateur

d. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix

e. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY

f. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY, Temps passé en ligne

q. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY, Temps passé en ligne,
Motivation pour aller au théatre

h. Predictors: (Constant), USEFLUL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY, Temps passé en ligne,
Motivation pour aller au théatre, HEDOMNIC

Ici les variables introduites dans le modéle permettent d’expliquer presque 65% de la variation de la
variable dépendante. On observe une nette amélioration entre les deux analyses.



Table de contingence

ADOPTION *Type de consommateur Crosstabulation

Count
Type de consommataur
Mon Spectateur Acheteur en
consommateur aphémeére Bon public  Fan de théatre aros Total
ADOPTION 1.0 0 ] 1 1 ] 2
15 1 1 i 0 i 2
2.0 4 0 0 0 0 4
25 1 3 2 1 ] T
3.0 g8 9 4 A ] 26
35 5 3 5 2 ] 15
4.0 1 3 4 1 i g
4.5 0 1 2 0 0
5.0 1 ] ] 0 1
Total 21 20 18 10 1 70

Le pourcentage de gens ayant un avis favorable concernant I'adoption de la plateforme, pres de 42%
des personnes interrogées énoncent un avis favorable concernant I'adoption de la plateforme.

Ce pourcentage est le plus élevé parmi les personnes faisant partie du segment “bon public” puisque
dans cette sous-catégorie du public, 61% émettent un avis positif envers I'adoption. C'est beaucoup
plus que les “non-consommateurs” avec 33% d’avis favorable et que les “spectateurs éphéméres”
avec 35% d’avis favorables. Les “fans de théatre” quant a eux sont a 30% favorables et les acheteurs
en gros sont négligeables puisqu’il n’y a qu’une occurrence de réponse.



4. Autres figures présentes dans le texte

Figure 3.

Most popular social networks worldwide as of April 2024, by number of monthly active
users (in millions)

Facebook

3,065
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Instagram
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Addiional Information:
ai; DataReportal; Meltwate: Worldwide: DataReportal; Apri 2024: social networks and messenger/chat app/voip included; figures for TikTok does not

Source: We Are Social, & DataReportal, & Meltwater. (April 24, 2024). Most popular social networks
worldwide as of April 2024, by number of monthly active users (in millions) [Graph]. In Statista.
Retrieved August 14, 2024, from https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-
ranked-by-number-of-users/



Figure 4.

Social media app usage among Generation Z in the United States as of January 2023
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Source Additional Information:
Measure Protocol United States: Measure Prolacal; January 2023; 16-25 years; data concerning iOS device users, based on behavioral dala

© Statista 2024

Source: Measure Protocol. (April 4, 2023). Social media app usage among Generation Z in the United
States as of January 2023 [Graph]. In Statista. Retrieved August 14, 2024, from
https://www.statista.com/statistics/1378880/us-gen-z-social-media-app-usage/

Figure 5.

Leading Discord servers among users worldwide as of April 2024, by number of
members

Midjourney 19.932.253
LimeWire 2,298,887
Leonardo.ai 1.810.969
Blox Fruits 1,749,999
Genshin Impact Official 1,612,782
Al Stars 1,178,354
Valorant 1,101,286
Roblox 1,064,182
Fusionist 1,051,953
Geometry Dash 981,673
Mika Paradise 978,002
Lofi Girl 929,930
Helldivers 925,927
0 2,500,000 5,000,000 7,500,000 10,000,000 12,500,000 15,000,000 17,500,000  20,000,00022,500,000
Number of members
Source. Addttional Information:
C Worldwide: Discord: April 30, 2023

Source: Discord. (April 30, 2024). Leading Discord servers among users worldwide as of April 2024, by
number of members [Graph]. In Statista. Retrieved August 14, 2024, from
https://www.statista.com/statistics/1327141/discord-top-servers-worldwide-by-number-of-

members/



https://www.statista.com/statistics/1378880/us-gen-z-social-media-app-usage/
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Figure 6.
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Video Streaming (SVoD) - Revenue
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Source : Video Streaming (SVoD) - Worldwide. (n.d.). Retrieved August 14, 2024, from
https://www.statista.com/outlook/dmo/digital-media/video-on-demand/video-streaming-

Figure 11.

svod/worldwide

Drivers of engagement with online theatre

| can watch when it is convenient for me

| can watch performances | wouldn't
be oble to otherwise access

| don’t need to leave the house 1o view

It is afforable for me

| can watch performances more than once
| can pause a performance and come back
to it later

It allows me to see a performance from the
best perspective

It meets my accessibility needs

It ollows me to intaract with other people
while | am viewing

| can communite with friends and
family remotely

| can be part of an online community
of other theatre viewers

Source: The Digital Front Row: Understanding online and digital theatre audiences, 2023


https://www.statista.com/outlook/dmo/digital-media/video-on-demand/video-streaming-svod/worldwide
https://www.statista.com/outlook/dmo/digital-media/video-on-demand/video-streaming-svod/worldwide

Figure 12.

ADOPTION *Type de consommateur Crosstabulation

Count
Type de consommateur
Mon Spectateur Acheteur en
consommatewur éphémeére Bon public  Fan de théatre qros Total
ADOPTION 1.0 ] 0 1 1 0 2
15 1 1 0 0 0 2
2.0 4 0 ] ] 0 4
25 1 3 & 1 0 7
a0 a8 g 4 4] 0 26
k] 5 3 5 2 0 15
4.0 1 3 4 1 0 ]
15 ] 1 2 ] 0
5.0 1 0 ] ] 1
Total 21 20 18 10 1 70

Intention d’adoption en fonction du type de consommateur.

Source — Données SPSS sur base de I'enquéte intitulée « Le comportement du public face aux médias
digitaux dans le secteur des arts du spectacle »



Figure 13.

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the

Model R R Square Square Estimate

1 H53° 305 295 BTER
2 Ga47P 418 400 6239
3 693t 480 A5G 5044
4 7204 518 488 ETER
i T44% A53 A18 5h45
fi 765" 585 544 5439
7 7869 618 574 5262
a ao3h 645 5as 5108

a. Predictors: (Constant), USEFLIL
h. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE

c. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consommateur

d. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consaommateur, Prix

e. Predictors: (Constant), USEFLUIL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY

f. Predictors: (Constant), USEFLUL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY, Temps passé en ligne

q. Predictors: (Constant), USEFUL, CULTURE, Type de
consammateur, Prix, FLEXIBILITY, Temps passé en ligne,
Motivation pour aller au théatre

h. Predictors: (Constant), USEFLIL, CULTURE, Type de
consommateur, Prix, FLEXIBILITY, Temps passé en ligne,
Motivation pour aller au théatre, HEDOMIC

Régression multiple du modéle.

Source - Données SPSS sur base de I'enquéte intitulée « Le comportement du public face aux médias
digitaux dans le secteur des arts du spectacle »



Figure 14.

Correlations

Type de
Location  consommateur AGE Miveau d'étude  ADOPTION
Location Pearson Correlation 1 -.190 .086 -184 -.038
Sig. (2-tailed) 16 482 A27 754
M 70 70 69 To 7o
Type de consommateur Pearson Caorrelation -180 1 415" 165 148
Sig. (2-tailed) 16 =.001 72 217
M 70 70 69 7o 70
AGE Pearson Correlation 0886 415" 1 3137 -180
Sig. (2-tailed) 482 =001 ooa 1148
I 69 64 69 69 69
Niveau d'étude Pearson Correlation -184 185 -313” 1 118
Sig. (2-tailed) 127 172 .ooa 329
I 70 70 69 70 70
ADOPTION Pearson Correlation -.038 149 -.190 118 1
Sig. (2-tailed) 754 217 1149 329
I 70 70 69 70 70

**_ Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Analyse de corrélation entre variables modératrices et la variable dépendante

Source - Données SPSS sur base de I'enquéte intitulée « Le comportement du public face aux médias
digitaux dans le secteur des arts du spectacle »

Figure 15.
Location
Cumulative
Frequency  FPercent  Walid Percent Fercent
Walid =20km a8 76.3 82.9 82.9
=20km 12 15.8 17.1 100.0
Total 70 831 100.0
Missing Systemn ] 7.4
Total 76 100.0

Répartition de la fréquence de la variable de distance

Source - Données SPSS sur base de I'enquéte intitulée « Le comportement du public face aux médias
digitaux dans le secteur des arts du spectacle »



Figure 16.

prixz
Cumulative
Frequency  Percent  Walid Percent Fercent
Yalid Gratuit avec pub 30 39.5 428 429
Abonnement 8 10.5 11.4 543
Location de contenu 3 12 15.8 171 714
['unité
Mixte 20 26.3 28.6 100.0
Total 70 521 100.0
Missing System ] 7.4
Total 76 100.0

Préférence du type d’abonnement

Source - Données SPSS sur base de I'enquéte intitulée « Le comportement du public face aux médias

digitaux dans le secteur des arts du spectacle »

Figure 17.
T'y'pe de consommateur
Cumulative
Frequency  Percent  Valid Percent Fercent

Walid Mon consommateur 21 276 30.0 30.0
Spectateur éphémére 20 26.3 2B.6 6B.6
Eon public 18 237 257 84.3
Fan de théatre 10 13.2 14.3 898.6
Acheteur en gros 1 1.3 14 100.0
Total 70 821 100.0

Missing System i 74

Total 76 100.0

Répartition du type de consommateur

Source - Données SPSS sur base de I'enquéte intitulée « Le comportement du public face aux médias
digitaux dans le secteur des arts du spectacle »
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Executive Summary

The performing arts market has been losing ground to other cultural and creative industries for many
years. Moreover, it has been one of the sectors most affected by the COVID-19 health crisis. To
remain viable in a world that needed escape more than ever, the sector had to reinvent itself.
Digitalization, which was already underway for some, was significantly accelerated.

In 2019, the "Prospero — Extended Theatre" platform project was initiated by the Théatre de Liege
and its various partner theaters. Just a few months later, the first lockdown and the closure of
venues turned this innovative proposal into a major element of theater life during this period of
disruption.

This work seeks to demonstrate the various strengths of this project and the use of streaming in this
sector in general. It will primarily focus on: new audiences, partnerships, the current audience,
complementarity with traditional theater, additional revenue, and alignment with theatrical
missions.

The study also highlights the challenges faced by institutions venturing into a sector they do not fully
understand. Examples include: actual audience demand, incurred costs, lack of qualified personnel,
and the need to return to core competencies.

Finally, streaming in the performing arts sector is an increasingly important topic and remains poorly
documented at present. This study aims to demonstrate the utility of such tools for audiences,
theatrical institutions, and the flourishing of culture as a whole.



